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Este manual redne las herramientas
basicas para el correcto uso y aplicacion
grafica de la marca CIC en todas sus
posibles expresiones. Ha sido ideado
pensando en las necesidades de todas
aquellas personas responsables de
interpretar, articular, comunicar y aplicar la
marca en sus diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de la marca
CIC contribuira a que consigamos los
objetivos de identificacion y refuerzo de la
misma. Es un trabajo de equipo, en el que
todos participamos para hacer de CIC una
gran marca.
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A.

SIMBOLOGIA BASICA

Para evitar resultados no deseados en la
puesta en practica de la marca CIC se
tienen que seguir una serie de normas
genéricas.

La marca CIC esta construida a base de
un simbolo, un logotipo y colores
corporativos que se deberan respetar por
SU Uso correcto.
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A.Ol

LOGOTIPO CORPORATIVO

El logotipo es el Identificador de la
marca de uso comun en todas la
aplicaciones, pudiéndose usar sélo el

icono de la célula o el logotipo
®

completo.
Centro de Investigacién del Cancer
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A.02

AREA DE SEGURIDAD Y
REDUCTIBILIDAD

Para asegurar la 6ptima aplicaciony
percepcion del logotipo en todos los
soportes y formatos, se ha determinado
un area de seguridad que establece una
distancia minima respecto a los textos y
elementos graficos de 10mm.

El tamafno minimo al que el logotipo
puede ser reproducido es a 30 mm de
ancho, pero con de los 50mm donde
aparece la frase por ultima vez al
resultar dificil de leer debido a su
tamano.

CIC

Centro de Investigacién del Cancer

.....................................................

CIC

30mm

CIC .

Centro de Investigacion del Cancer

50mm

....................................
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A.03

COLORES CORPORATIVOS

Las referencias de color de CIC son los
Pantone aqui especificados. Si las
condiciones de impresidon no permiten
el uso de estos, el logotipo podra ser
impreso en cuatricromia, o en negro.

Son los colores principales de la marca
y los que deben predominar.

Pantone 7548C

WEB - #FFC600
CMYK - 0,24,100,0
RGB - 255,198,0

Pantone 185C

WEB - #EA0029
CMYK - 0,100,81,0
RGB - 234,0,41

Pantone 7685C

WEB - #2B5597
CMYK -90,67,10,1
RGB - 43,85,151
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A.04

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia principal y secundaria es
la Nexa Bold en su version Regular.
Esta sera la utilizada por los estudios y
agencias de diseno.

Nexa Bold Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)
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A.05

DISTANCIA ENTRE LOGOTIPOS

Cuando el logotipo vaya acompanado de
otros, deberda tener una separacién de
10mm entre ellos.

IR T CSIC

CONSEJO SUPERIOR DE INVESTIGACIONES CIENTIFICAS

CIC .

Centro de Investigacion del Cancer

T0mm T0mm

CIC

Centro de Investigacion del Cancer

snana - CSIC

CONSEJO SUPERIOR DE INVESTIGACIONES CIENTIFICAS

T0mm T0mm
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NORMAS PARA EL
BUEN USO DE LA MARCA

Para evitar resultados no deseados en la
puesta en practica de la marca CIC se
tienen que seguir una serie de normas
genéricas.

El valor de una marca depende en gran
medida de la disciplina en su aplicacion.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje
visual de la marca es fundamental evitar
los efectos contraproducentes en su
aplicacién.

Un uso desordenado de la identidad
visual crea confusién, y repercute muy
negativamente en el perfil de la marcay
en la percepcién que el publico ha de
tener de sus valores y servicios.

Ordenar y aplicar de forma correcta el
logotipo es garantia de que transmitira
perfectamente la jerarquia dentro del
conjunto de la imagen corporativa.
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B.O1

VERSIONES CORRECTAS

Siempre que sea posible se aplicara la
marca en su versioén principal o
secundaria. En el caso que no sea
posible por razones técnicas se
utilizara la versién en blanco y negro.

Version principal Versidn para formatos digitales

CIC CIC

Centro de Investigacién del Cancer

Centro de Investigacion del Cancer

Version blanco y negro Version negativo

CIC

Centro de Investigacion del Cancer

Centro de Investigacion del Cancer
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B.02

APLICACIONES CORRECTAS

La maxima visibilidad, legibilidad y
contraste tienen que asegurarse en
todas las aplicaciones.

Si el logotipo se tiene que aplicar sobre
fondos no corporativos o fotocopias,
debe aplicarse en blanco o negro, en
funcién de la luminosidad del fondo.

Fondo blanco Fondo oscuro

CIC .

Centro de Investigacion del Cancer Centro de Investigacién del Cancer

Fondo fotografico oscuro

” Centro de Investigacién del Cancer
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B.03

APLICACIONES INCORRECTAS

El logotipo tiene unas medidas y
proporciones relativas determinadas por
los criterios de composicion, jerarquia y
funcionalidad.

En ningun caso se haran modificaciones
de estos tamanos y proporciones.

Aplicacién incorrecta del color Deformaciones

CIC CiIC _

Centro de Investigacion del Cancer

Centro de Investigacion del Cancer

Proporcién incorrecta Tipografia incorrecta
CIC . | o |
Centro de Investigacion del Cancer Centro. de JWWL del, ‘Cincer
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C.

APLICACIONES DE MARCA

Para evitar resultados no deseados en la
puesta en practica de la marca en
diferentes soportes deben seguir una
serie de normas genéricas.

Ordenar y aplicar de forma correcta el
logotipo es garantia de que transmitira
perfectamente la jerarquia dentro del
conjunto de la imagen corporativa.
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14

TARJETAS CORPORATIVAS

Tarjetas. Cara A

Tarjetas. Cara B

CIC.

Centro de Investigacion del Cancer

Nombre
Cargo

Direccion
Mail
www.cicancer.org
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C.01

TARJETAS CORPORATIVAS

Tarjetas. Cara A

Tarjetas. Cara B

Nombre
Cargo

Direccion
Mail
www.cicancer.org
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C.02

HOJA DE CARTA1

Centro de
IBMCC (Universi
Cam

37t
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C.02

HOJA DE CARTA 2

Centro de Investigacion del Cancer

NUERGs IBMCC (Universidad de

3 VNiVERSiDAD ‘ S l< Salamanca-CSIC)
%> D SALAMANCA Campus Miguel de Unamuno
ey Samanca (apann)

Tel: 923294720
wnw.cicancer.org
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C.02

HOJA DE CARTA 2 COLOR
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C.02

HOJA DE CARTA 3 FICUS
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C.02

HOJA DE CARTA 3 FICUS COLOR
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C.02

HOJA DE CARTA1

o

ro de
Unives
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ent
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C.02

HOJA DE CARTA 2

Centro de Investigacion del Cancer

NUERGs IBMCC (University of

3 VNiVERSiDAD ‘ S l< Salamanca-CSIC)
#°DSALAMANCA Miguel de Unamuno Campus
o srenme Wi s o700y Salamanca Spany

Tel.: (+34) 923 294720
wwiw.cicancer.org
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C.02

HOJA DE CARTA 2 COLOR

s
37007 Salamanca (Spain)
Tel: (+34) 923 294720
www.cicancer.org
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C.02

HOJA DE CARTA 3 FICUS

)

g p
37007 Salamanca (Spain
Tel: (+34) 923 294720
www.cicancer.org
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C.02

HOJA DE CARTA 3 FICUS COLOR

Enmee ¥CSIC

pus
)

g am,
37007 Salamanca (Spain
Tel: (+34) 923 294720
www.cicancer.org
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C.03

SOBRE AMERICANO

B10"u30uedio'MMM | (eueds3) eourweles LooLE | ounweun ap [an3i sndwe)

(J1SD-edURWElES 3P pPEPISIAAIUN) DDNE!
190ug) [op UOIESISAAU] 9P 0.3UB)

CIC .

Centro de Investigacion del Cancer

(eueds3) eoueweles Lo | ounweun ap far

(D152-e2uEWE[ES P PEpISIAAIN) DI
195uE) [9p UQIPESHSAAU] BP 013UBD

Centro de Investigacién del Cancer
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C.03

SOBRE AMERICANO

810" az0uedD MMM | (Bueds]) BoUBWElRS L0OLE | ounweun ap [anSiN sndwe)
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J9due) |ap uoIdeSiysaAuU| ap 013U

CIC .

@
Centro de Investigacién del Cancer

nweun 3

(SNDI4) BoUBWE[ES 9P PEPISIAAIUN €] 3P J9DUR) [3p UodeSnsaAu| e) esed ugepuny
190U |3p UQIPESHSAAU| BP 0.3UD)

Centro de Investigacién del Cancer
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C.03

SOBRE AMERICANO
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CIC .

Centro de Investigacion del Cancer

(ureds) eouewefes L0oLE | sndwied ounureun ap [ar
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Centro de Investigacién del Cancer
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C.03

SOBRE AMERICANO
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CIC .

Centro de Investigacion del Cancer

\ | (eueds3) eoueweles Loo/E | ounweun ap ans)

(SNDI4) BIUBWE[ES 3P PEPISIAAIN B] 3P J39UE) [9p UGIDESHSIAU] €| Baed ugioepuny
193ug) [9p UGIPESKSAAU] 9P 0.3UB)

Centro de Investigacién del Cancer
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CARPETA

CIC

Centro de Investigacion del Cancer
IBMCC (Universidad de Salamanca-CSIC) Centro de Investigacién del Cancer
Campus Miguel de Unamuno

37007 Salamanca (Espafia)

Tel.: 923294720

www.cicancer.org
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CARPETA

31

Cantrode investigocién del Céncer

Gy ¥CSIC

Centro de Investigacion del Cancer
IBMCC (Universidad de Salamanca-CSIC)
Campus Miguel de Unamuno
37007 Salamanca (Espafia)

Tel.: 923294720
www.cicancer.org

CIC

Centro de Investigacién del Cancer
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CARPETA

.
. CIC.,
Centro de Investigacion del Cancer C I C .

IBMCC (University of Salamanca-CSIC)
Miguel de Unamuno Campus Centro de Investigacién del Cancer
37007 Salamanca (Spain)

Tel.: (+34) 923 294720

www.cicancer.org
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C.04

CARPETA

85 VNIVERSIDAD
Y57 SALAMANCA

CIC

Centro de Investigacién del Cancer

Centro de Investigacion del Cancer
IBMCC (University of Salamanca-CSIC)
Miguel de Unamuno Campus
37007 Salamanca (Spain)

Tel.: (+34) 923 294720
www.cicancer.org
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C.05

FIRMA MAIL

Nombre

Cargo
Centro de Investigacion del Cancer (CIC-IBMCC)
L

Campus Miguel de Unamuno s/n
Centro de Investigacién del Cancer 37007 Salamanca

Correo

www.cicancer.org
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C.05

FIRMA MAIL

Nombre
Cargo

Centro de Investigacion del Cancer (CIC-IBMCC)
ﬁa VNiVERSiDAD Campus Miguel de Unamuno s/n

$88 DSALAMANCA CSIC 37007 Salamanca

Correo

www.cicancer.org
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comunicacion

C/lsabel la Catdlica, 8, 1°pta. 3
46004 Valencia
T.(+34) 963516 847
www.gruporcomunicacion.com



